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¢EL ULTIMO VIERNES NEGRO?

NUEVAS TENDENCIAS DE CONSUMO: 59% “ _ ,
Hoy se celebra en EUA el “Viernes Negro” en inglés, Black Friday, dia que inaugura la temporada de compras navidefias El conocimiento es poder
con significativas rebajas en muchas tiendas minoristas y grandes almacenes. Sucede siempre un dia después del Dia de Sir Francis Bacon
Accién de Gracias (4° jueves del mes de noviembre). La festividad comenzé en EUA y poco a poco se ha ido extendiendo a

otros paises. En México nuestra version es “El Buen Fin”. Como complemento a esta festividad consumista también existe

el “Ciberlunes” (Cybermonday) o lunes cibernético, dia dedicado a compras por Internet y se celebra el lunes después del

Dia de Accion de Gracias. Medios internacionales hacen referencia al cambio de tendencia en consumidores. Una encuesta

de la Asociacion Nacional de Minoristas en EUA reveld que el 59% de los compradores usaran medios electronicos. Este

afio (2017) es la primera vez que la proporcion de compradores “electronicos” es mayor a la “tradicional”.
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Esta nueva tendencia de consumo ha propiciado en 2017 una cifra 5625 1537
récord de quiebra o cierre parcial de tiendas tradicionales en EUA ROMPECABEZAS — Comparativo Ventas Amazon vs.

(6,735). La cifra es mas del triple que en 2016, entre los nombres Tiendas Tradicionales

conocidos destacan: J. Crew, Sears & Kmart, JC Penney, Macy's, Amazon Sales vs. Retail Index

Gap, Tevana, True Religion, Michael Kors, Abercrombie & Fitch,

Toy “R” Us, Gymborre, Payless Shoes, RadioSharck, Guess, etc. 1200% Noviembre 24, 2017
Estadisticas de tipo generacional resultan mas reveladoras sobre +1100%
la manera en que esta tendencia no solo continuara sino que se £.1000%
acrecentara. El 67% de los “Millennials” prefieren las compras L o00% , @AyEVeporMas
electronicas que visitar una tienda. La grafica a la derecha, Online sales outpace P
muestra un comparativo en el avance de compras por Amazon, brick and mortar stores d
empresa lider en ventas electrénicas en EUA vs. “tradicionales” r1os 2
(esté hasta 2012 pero la diferencia actual es mayor. Con el buen r600% S
momento economico que vive ahora EUA, se estima que este afio 500% §
las compras de la temporada sean mas fuertes. Laoow °
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La reflexién e invitacion es la misma: ¢Y usted que esta haciendo -200% ESRAEED BRI
en esta tendencia? ¢ Forma parte del creciente grupo de : , F100%
consumidores de comercio electrénico o forma parte del grupo A — Bnckand m.onangtallsa‘les et @
reducido de duefios de estas empresas de comercio electronico 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 DE LECTURA (min)
como Amazon o Alibaba cuyo fuerte desempefio en el mercado
accionario estan fortaleciendo el patrimonio de sus tenedores? OBJETIVO DEL REPORTE
Recuerde usted, comprar acciones es ser Empresario a través de Ayudar a entender (“armar’)
la Bolsa Mexicana de Valores. la asociacion entre distintos

aspectos que inciden en el

. AR ., . oo ; comportamiento del mercado
vehiculos que abarrotaba las calles al dia siguiente de Accion de Gracias. El uso de este término comenzo alrededor de 1961 accionario en México.

entre los oficiales de policia encargados de la regulacion del trafico. Mas adelante, surgié una explicacion alternativa, refiriéndose
el término «negro» a las cuentas de los comercios, que pasan de nimeros rojos o pérdidas a negros (ganancias) gracias a la
fuerte demanda por promociones.

¢SABIAS QUE?: El término Viernes Negro se origind en Filadelfia donde se utilizaba para describir el denso trafico de gente y
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¢POR QUE LABORATORIO?
Por qué nos percibimos y actuamos no Gnicamente como un area de analisis
El laboratorio es un lugar dotado de los medios necesarios para realizar investigaciones, practicas y trabajos de caréacter cientifico, tecnoldgico o técnico; esta
equipado de instrumentos de medida o equipos para dichos fines y practicas diversas. Se realizan pruebas hasta obtener resultados satisfactorios para el usuario.
También puede ser un aula o dependencia de cualquier centro docente.
Su importancia en cualquier especialidad radica en el hecho de que las condiciones ambientales estan controladas y normalizadas de modo que:

1. Sepuede asegurar que no se producen influencias extrafias (independencia) que alteren el resultado del experimento o mediciéon: control.

2. Se garantiza que el experimento o medicion es repetible, es decir, cualquier otro laboratorio podria repetir el proceso y obtener el mismo

resultado: normalizacién (metodologiay proceso).

REVELACION DE IN'FORMACIC')N DE REPORTES DE ANALISIS DE CASA DE BOLSA VE POR MAS, S.A. DE C.V., GRUPO FINANCIERO VE POR MAS, destinado a los clientes de
CONFORME AL ARTICULO 50 DE LAS Disposiciones de caracter general aplicables a las casas de bolsa e instituciones de crédito en materia de servicios de inversion (las “Disposiciones”).

Carlos Ponce Bustos, Rodrigo Heredia Matarazzo, Laura Alejandra Rivas Sanchez, Marco Medina Zaragoza, José Maria Flores Barrera, Rafael Antonio Camacho Pelaez, Dianna Paulina Ifiiguez
Tavera, Mariana Paola Ramirez Montes, Alejandro Javier Saldafia Brito y Maricela Martinez Alvarez, analistas responsables de la elaboracion de este Reporte estan disponibles en,
www.vepormas.com, el cual refleja exclusivamente el punto de vista de los Analistas quienes Unicamente han recibido remuneraciones por parte de BX+ por los servicios prestados en beneficio de
la clientela de BX+. La remuneracion variable o extraordinaria que han percibido esta determinada en funcién de la rentabilidad de Grupo Financiero BX+ y el desempefio individual de cada
Analista.

El presente documento fue preparado para (uso interno/uso personalizado) como parte de los servicios asesorados y de Andlisis con los que se da seguimiento a esta Emisora, bajo ningln
motivo podra considerarse como una opinién objetiva sobre la Emisora ni tampoco como una recomendaciéon generalizada, por lo que su reproduccion o reenvio a un tercero que no pueda
acreditar su recepcion directamente por parte de Casa de Bolsa Ve Por Méas, S.A. de C.V. libera a ésta de cualquier responsabilidad derivada de su utilizacion para toma de decisiones de
inversion.

Las Empresas de Grupo Financiero Ve por Mas no mantienen inversiones arriba del 1% del valor de su portafolio de inversion al cierre de los Ultimos tres meses, en instrumentos objeto de las
recomendaciones. Los analistas que cubren las emisoras recomendadas es posible que mantengan en su portafolio de inversion, la emisora recomendada. Conservando la posicién un plazo de
por lo menos 3 meses. Ningun Consejero, Director General o Directivo de las Empresas de Grupo Financiero, fungen con algin cargo en las emisoras que son objeto de las recomendaciones.

Casa de Bolsa Ve por Mas, S.A. de C.V. y Banco ve por M&s, S.A., Institucion de Banca Mdltiple, brinda servicios de inversién asesorados y no asesorados a sus clientes personas fisicas y
corporativas en México y en el extranjero. Es posible que a través de su area de Finanzas Corporativas, Cuentas Especiales, Administracion de Portafolios u otras le preste o en el futuro le llegue
a prestar algin servicio a las sociedades Emisoras que sean objeto de nuestros reportes. En estos supuestos las entidades que conforman Grupo Financiero Ve Por Mas reciben
contraprestaciones por parte de dichas sociedades por sus servicios antes referidos. La informacién contenida en el presente reporte ha sido obtenida de fuentes que consideramos fidedignas,
aun en el caso de estimaciones, pero no es posible realizar manifestacién alguna sobre su precisién o integridad. La informacion y en su caso las estimaciones formuladas, son vigentes a la fecha
de su emision, estan sujetas a modificaciones que en su caso y en cumplimiento a la normatividad vigente sefialaran su antecedente inmediato que implique un cambio. Las entidades que
conforman Grupo Financiero Ve por Mas, no se comprometen, salvo lo dispuesto en las “Disposiciones” en términos de serializar los reportes, a realizar compulsas o versiones actualizadas
respecto del contenido de este documento.

Toda vez que este documento se formula como una recomendacion generalizada o personalizada para los destinatarios especificamente sefialados en el documento, no podra ser reproducido,
citado, divulgado, utilizado, ni reproducido parcial o totalmente aun con fines académicos o de medios de comunicacion, sin previa autorizacion escrita por parte de alguna entidad de las que
conforman Grupo Financiero Ve por Més.

CATEGORIAS Y CRITERIOS DE OPINION

CATEGORiIA CARACTERISTICAS CONDICION EN DIFERENCIA VS.
CRITERIO ESTRATEGIA RENDIMIENTO IPyC
FAVORITA Emisora que cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacién atractiva. Los 6 elementos que Forma parte de
analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y | nuestro portafolio de Mayor a 5.00 pp
Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. estrategia
{ATENCION! Emisora que esta muy cerca de cumplir nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion atractiva. Puede o no formar
Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Financiera, parte de nuestro En un rango igual o menor a
Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al portafolio de 5.00 pp
estimado para el IPyC. estrategia
NO POR AHORA | Emisora que por ahora No cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacién atractiva. Los 6 No forma parte de
elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Financiera, | nuestro portafolio de Menor a 5.00 pp
Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio Objetivo es estrategia
superior al estimado para el IPyC.
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