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¢ES TODAVIA ATRACTIVO EL FAANG? “Hay tres cosas que no se
Si alguien encuentra una manera de hacer algo mejor, se reconoce y otros lo siguen. Hoy, las grandes compafiias de pueden ocultar:
tecnologia estan cambiando el mundo. Con una ventaja tan grande y proyectos futuros tan importantes es imposible 1) La tecnologia, el dinero
detenerlas y/o vencerlas. El acrénimo FAANG es cada vez mas popular entre inversionistas. Las siglas hacen referencia a y la estupidez.”
las empresas norteamericanas Facebook, Amazon, Apple, Netflix y Google. Tras un movimignto importante de alza en sus PG
acciones, algunos participantes se preguntan si todavia son atractivas... La respuesta es SlI.

LA CLAVE: EL FUTURO

El mercado de acciones por lo general refleja los éxitos y fracasos de las empresas, sin embargo, no por las razones que

muchos suponen. Es cierto que cuanto mayores ganancias, mejores son sus acciones, pero su valor aumenta no porque la

compafiia gane hoy mas, sino porque los inversores creen que ganaran ain mas en el futuro. Las acciones FAANG tienen Carlos Ponce B.
valoraciones o multiplos mayores al promedio de las empresas tradicionales del mercado y a referencias cponce@vepc;rgnzass.l%osn;

histéricas. Hace un afio, muchos inversionistas consideraban que Amazon ya no subiria su precio en el mercado e incluso
disminuiria. En aquel entonces, la accion cotizaba en $750 dpa (dolares por accion) y ahora estan en $1,150, crecio 50% a
pesar de que aparentaban estar “caras”. Estrategias justifican el avance haciendo referencia a factores como “mentalidad de Diciembre 01, 2015
rebafio”. Una valuacion tradicional de multiplos o DCF (Descuento de Flujo de Efectivo) son siempre Utiles para valuar una
emisora tradicional que consideran mayoritariamente elementos cuantitativos.
, @AyEVeporMas
LAS DIFERENCIAS DEL FAANG
A continuacién distintas opiniones de reconocidos especialistas del sector y emisoras: “Facebook y Google son los mayores
anunciantes en linea, Amazon domina el comercio electrénico y los servicios en la nube y Netflix es un lider en la guerra de
streaming desarrollando contenido que los consumidores anhelan y reconocen (20 premios en la reciente entrega de los

Emmy, lo mejor a la industria de television en EUA), ademas, estas empresas son las principales beneficiarias de los CATEGORIA:

cambios de consumo en el comercio minorista (“tienda en linea”). Los consumidores ahora compran en sus teléfonos. Estas i} ESTRATEGIA BURSATIL
empresas tienen ‘tiendas virtuales” en los teléfonos de los consumidores. Hacer negocios con ellos esta a un ‘teclado de

distancia”. "Son cajeros automaticos méagicos". "Estan tomando su flujo de capital / efectivo permanente de la publicidad e @ TIEMPO ESTIMADO
invirtiéndolo en cerebros, inteligencia artificial, robots, mapeo y nuevas empresas”. "Los robots, software y automatizacion,

estan alcanzando nuevas y mayores victorias en todas las industrias, en todas las regiones del pais y en todo el mundo”.
@ OBJETIVO DEL REPORTE

OPORTUNIDAD EN CORRECCIONES: POTENCIAL PROMEDIO 20% EN DLS. Ayudar a entender (‘armar’)
Es cierto que comprar acciones de FAANG en este punto en un mercado alcista que lleva mucho tiempo y con tanta fuerza I;SSZ((;::(I;;CI((]JSeei?]tCr%g:ftér;]t(;f
implica un riesgo a corto plazo y la posibilidad de una correccion como la ocurrida hace un par de dias (29 de noviembre comportamiento del mercado
2017) siempre esta presente. No obstante y después de reflexionar sobre su perspectiva, estas correcciones deben ser accionario en México.

vistas como una oportunidad. El consenso del mercado anticipa crecimiento promedio en el precio de las acciones FAANG
cercano a 20% (en dolares) al cierre del proximo afio (2018).
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¢POR QUE LABORATORIO?
Por qué nos percibimos y actuamos no Gnicamente como un area de analisis
El laboratorio es un lugar dotado de los medios necesarios para realizar investigaciones, practicas y trabajos de caréacter cientifico, tecnoldgico o técnico; esta
equipado de instrumentos de medida o equipos para dichos fines y préacticas diversas. Se realizan pruebas hasta obtener resultados satisfactorios para el usuario.
También puede ser un aula o dependencia de cualquier centro docente.
Su importancia en cualquier especialidad radica en el hecho de que las condiciones ambientales estan controladas y normalizadas de modo que:

1. Sepuede asegurar que no se producen influencias extrafias (independencia) que alteren el resultado del experimento o mediciéon: control.

2. Se garantiza que el experimento o medicion es repetible, es decir, cualquier otro laboratorio podria repetir el proceso y obtener el mismo

resultado: normalizacién (metodologiay proceso).

REVELACION DE IN'FORMACIC')N DE REPORTES DE ANALISIS DE CASA DE BOLSA VE POR MAS, S.A. DE C.V., GRUPO FINANCIERO VE POR MAS, destinado a los clientes de
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Carlos Ponce Bustos, Rodrigo Heredia Matarazzo, Laura Alejandra Rivas Sanchez, Marco Medina Zaragoza, José Maria Flores Barrera, Rafael Antonio Camacho Pelaez, Dianna Paulina Ifiguez
Tavera, Mariana Paola Ramirez Montes, Alejandro Javier Saldafia Brito y Maricela Martinez Alvarez, analistas responsables de la elaboracion de este Reporte estan disponibles en,
www.vepormas.com, el cual refleja exclusivamente el punto de vista de los Analistas quienes Unicamente han recibido remuneraciones por parte de BX+ por los servicios prestados en beneficio de
la clientela de BX+. La remuneracion variable o extraordinaria que han percibido esta determinada en funcién de la rentabilidad de Grupo Financiero BX+ y el desempefio individual de cada
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El presente documento fue preparado para (uso interno/uso personalizado) como parte de los servicios asesorados y de Andlisis con los que se da seguimiento a esta Emisora, bajo ningin
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Las Empresas de Grupo Financiero Ve por Mas no mantienen inversiones arriba del 1% del valor de su portafolio de inversién al cierre de los Ultimos tres meses, en instrumentos objeto de las
recomendaciones. Los analistas que cubren las emisoras recomendadas es posible que mantengan en su portafolio de inversion, la emisora recomendada. Conservando la posicion un plazo de
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Toda vez que este documento se formula como una recomendacion generalizada o personalizada para los destinatarios especificamente sefialados en el documento, no podra ser reproducido,
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conforman Grupo Financiero Ve por Més.

CATEGORIAS Y CRITERIOS DE OPINION

CATEGORi{A CARACTERISTICAS CONDICION EN DIFERENCIA VS.
CRITERIO ESTRATEGIA RENDIMIENTO IPyC
FAVORITA Emisora que cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacién atractiva. Los 6 elementos que Forma parte de
analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y | nuestro portafolio de Mayor a 5.00 pp
Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. estrategia
{ATENCION! Emisora que esta muy cerca de cumplir nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion atractiva. Puede o no formar
Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Financiera, parte de nuestro En un rango igual o menor a
Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al portafolio de 5.00 pp
estimado para el IPyC. estrategia
NO POR AHORA | Emisora que por ahora No cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacién atractiva. Los 6 No forma parte de
elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Financiera, | nuestro portafolio de Menor a 5.00 pp
Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio Objetivo es estrategia
superior al estimado para el IPyC.
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