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Indicador Alterno de Inflacion
El indicador de Inflacion CDMX Bx+ calcula las variaciones mensuales de precios de una canasta de bienes y servicios para la clase
media de la CDMX ($50 mil promedio al mes por hogar). Se trata de un indicador alternativo al publicado por el INEGI (ver gréafica 1)
ya que atiende a un segmento en particular de la poblacién. El objetivo de la nota es ayudar a la toma de decisiones de inversion
mediante el conocimiento de los rendimientos reales (descontando inflacién) en la creacion de patrimonio.

Junio 0.11%: Sin Evidencia de Impacto Determinante por Aranceles

Si bien a partir del 1° de junio entraron en vigor los aranceles a diversos productos incluidos en la canasta a la que le damos
seguimiento como manzanas, queso y carne de cerdo (ver metodologia), no observamos evidencia clara de impacto determinante por
dicha medida comercial.

A continuacion presentamos los elementos que permearon en nuestro indicador, mismos que en su mayoria obedecen a efectos
estacionales:

+ Educacion. Como cada fin de afio escolar, las instituciones educativas incrementan las colegiaturas para el
siguiente ciclo. Es de mencionar que de toda nuestra muestra, cerca de 50.0% han publicado los nuevos precios y
posiblemente en las siguientes semanas hagan lo propio las restantes (usualmente las universidades aumentan el
costo del crédito hasta agosto y lo mantienen para las clases de verano). De tal manera que, alzas en este
componente, podria seguir siendo un elemento de incidencia en el indicador para el siguiente mes.

+ Ropa, calzado y accesorios. Los descuentos de fin de temporada ocasionaron que el rubro relacionado a ropa,
calzado y accesorios, mostrara variaciones negativas respecto al mes anterior. No obstante, a lo largo del afio las
promociones en este rubro han sido una constante, tal vez para hacer frente a la moderacién del consumo (ver Antad

en mayo).

Tabla 1. Inflacion CDMX Bx+ Por Componentes

Var. % Mensual

mar-18 abr-18 may-18
Total 1.6 0.05 0.58 0.11
Supermercado 1.7 0.9 1.3 0.5
Alim. y beb. Fuera del Hogar 6.3 1.3 -0.1 3.2
Transporte 2.8 0.0 0.0 0.2
Mantenimiento del hogar 0.6 0.0 0.1 -0.1
Servicios personales 0.0 0.0 0.0 0.0
Medicamentos 0.7 -0.5 0.8 0.6
Educacion 0.0 0.0 0.0 1.8
Vivienda 1.4 -1.2 1.3 -0.4
Telefonia 0.2 0.0 0.6 0.5
Ropa, calzado y accesorios -4.9 0.0 -1.8 -5.2
Articulos del Hogar -6.5 1.0 5.3 0.1
Esparcimiento y cultura 5.4 -1.1 1.0 -5.6
Tramites y otros serv. Gobierno 0.0 0.0 0.0 0.0

Fuente: GFBx+.
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+ Esparcimiento y cultura. De nueva cuenta, los paquetes turisticos mostraron los
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Grafica 1. Evolucion de la Inflacion CDMX Bx+ (m/m%) mayores movimientos del mes. En particular, en esta ocasion registraron retrocesos,

CDMX BX+ INEGI CDMX previo al inicio dg! periodo vacacional, que usualmente ocurre con la salida de Io_s nifos
de clases. También, detectamos decrementos en los boletos de algunos complejos de
2.0 - exhibicion cinematogréfica.
1.5 -
+ Supermercado y alimentos fuera del hogar. A pesar de la entrada en vigor en junio de
1.0 1 /\ los aranceles impuestos por la Secretaria de Economia a algunas frutas y verduras
0.5 - S—— importadas, se observé un incremento generalizado de casi todos los productos
j agricolas. Por su parte, algunos restaurantes ajustaron al alza sus precios, luego de un
0.0 ' N— ' par de meses sin movimientos en los mismos.
-0.5 -
1.0 . Energé_ticos Presipnan Inflacion
oct-17 ene-18 abr-18 El precio del petroleo a nivel internacional ha registrado alzas relevantes en todo el afio, hasta

tocar su maximo nivel desde 2015 (WTI en 74dpb) la dltima semana de junio. Ello como respuesta a
una expectativa de menor produccion (Libia, Canada e Iran) y mayor demanda global. Considerando
lo anterior, pensamos que una variacion positiva en la cotizacién del hidrocarburo, seguird siendo un
Nota 1. Los indices del INEGI y de Bx+ difieren por su metodologia. La factor de riesgo en la inflacion, no sélo en el componente de transporte (gasolina) sino en vivienda

distribucion del gasto de la clase media de la capital del pais es diferente a la (gas LP) y otros como supermercado via encarecimiento del transporte y del proceso productivo.
correspondiente al INEGI, por lo que los pesos de cada segmento no son iguales

(ver metodologia adelante).

] . » Canasta Agrupada en 13 Componentes
Metodologia para Calculo de Inflacion CDMX Bx+ La Inflacion CDMX Bx+ considera alrededor de 600 bienes y servicios agrupados en 13

componentes (ver tabla 1). El muestreo de juicio no probabilistico se realiz6 con mas de
Tabla 2. Ponderadores de Gasto 60 fuentes de informacién de comercios afiliados a la ANTAD, Camaras de Comercio y

Fuente: GFBx+/ INEGI.

Concepto GFBX+ tiendas especializadas. Es de mencionar que, dichos comercios fueron seleccionados
AyB" Dentro del Hogar, Cuidado Personal, etc. 20.74 con base en la preferencia de la clase media de la CDMX para adquirir los articulos.
Vivienda 17.06 Finalmente, en el levantamiento, se persigue mantener consistencia en las
Educacion 12.36 caracteristicas de los bienes y servicios (i.e. calidad, cantidad, presentacion), para asi
Transporte 11.42 garantizar que las variaciones en precios no estén incididas por cambios en éstas.
A“mem.os.y Bebidas Fuera del Hogar 9.55 Ponderadores de Gasto Adecuados al Segmento
Mantenimiento del Hogar 9.14 p .

- Para su calculo se incorporan ponderadores de gasto conforme a una encuesta
Ropa y Accesorios 5.13 levantada por GFBx+ para el segmento de interés en el periodo que abarcé del 12 de
Cultura y Esparcimiento 4.99 octubre del 2017 al 3 de noviembre de 2017, misma que cumple los requerimientos
Salud 3.36 técnicos de la teoria central del limite. Los resultados de nuestro sondeo arrojaron que
Telecomunicaciones 2.07 la mayor proporcion del gasto por hogar se realiza en bienes adquiridos en el
Servicios Personales 1.74 supermercado, vivienda y educacion (ver tabla 2).
Muebles y Electrodomésticos 1.38
Licencias, titulos, pago de derechos, tenencia y verificacion 1.06

1 Alimentos y Bebidas. Fuente: GFBX+.
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de los Analistas quienes Unicamente han recibido remuneraciones por parte de BX+
por los servicios prestados en beneficio de la clientela de BX+. La remuneracién
variable o extraordinaria que han percibido estd determinada en funcion de la
rentabilidad de Grupo Financiero BX+ y el desempefio individual de cada Analista.

El presente documento fue preparado para (uso interno/uso personalizado) como
parte de los servicios asesorados y de Analisis con los que se da seguimiento a esta
Emisora, bajo ningiin motivo podra considerarse como una opinién objetiva sobre la
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reproduccion o reenvio a un tercero que no pueda acreditar su recepcion
directamente por parte de Casa de Bolsa Ve Por Més, S.A. de C.V. libera a ésta de
cualquier responsabilidad derivada de su utilizacion para toma de decisiones de
inversion.

Las Empresas de Grupo Financiero Ve por Mas no mantienen inversiones arriba del
1% del valor de su portafolio de inversién al cierre de los Gltimos tres meses, en
instrumentos objeto de las recomendaciones. Los analistas que cubren las emisoras
recomendadas es posible que mantengan en su portafolio de inversion, la emisora
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recomendada. Conservando la posiciéon un plazo de por lo menos 3 meses. Ningun
Consejero, Director General o Directivo de las Empresas de Grupo Financiero, fungen
con algun cargo en las emisoras que son objeto de las recomendaciones.

Casa de Bolsa Ve por Mas, S.A. de C.V. y Banco ve por Mas, S.A., Institucion de
Banca Mudltiple, brinda servicios de inversion asesorados y no asesorados a sus
clientes personas fisicas y corporativas en México y en el extranjero. Es posible que a
través de su area de Finanzas Corporativas, Cuentas Especiales, Administracion de
Portafolios u otras le preste o en el futuro le llegue a prestar algin servicio a las
sociedades Emisoras que sean objeto de nuestros reportes. En estos supuestos las
entidades que conforman Grupo Financiero Ve Por Mas reciben contraprestaciones
por parte de dichas sociedades por sus servicios antes referidos. La informacion
contenida en el presente reporte ha sido obtenida de fuentes que consideramos
fidedignas, aun en el caso de estimaciones, pero no es posible realizar manifestacion
alguna sobre su precision o integridad. La informacion y en su caso las estimaciones
formuladas, son vigentes a la fecha de su emision, estan sujetas a modificaciones
que en su caso y en cumplimiento a la normatividad vigente sefialaran su
antecedente inmediato que impliqgue un cambio. Las entidades que conforman Grupo
Financiero Ve por Mas, no se comprometen, salvo lo dispuesto en las “Disposiciones”
en términos de serializar los reportes, a realizar compulsas o versiones actualizadas
respecto del contenido de este documento.

Toda vez que este documento se formula como una recomendacion generalizada o
personalizada para los destinatarios especificamente sefialados en el documento, no
podré ser reproducido, citado, divulgado, utilizado, ni reproducido parcial o totalmente
aun con fines académicos o de medios de comunicacion, sin previa autorizacion
escrita por parte de alguna entidad de las que conforman Grupo Financiero Ve por
Mas.

Diferencia Vs.
Rendimiento
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Condicion
En Estrategia

Emisora que cumple nuestros dos requisitos béasicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion atractiva. Los 6

elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Forma parte de

Mayor a 5.00 pp

FAVORITA Financiera, Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio nuestro portafolio

Objetivo es superior al estimado para el IPyC. de estrategia

Emisora que esta muy cerca de cumplir nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion

atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Puede o no formar En un rango igual o
ATENCIONI Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del  parte de nuestro menor a 5.00 pp
I : Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. portafolio de

estrategia

Emisora que por ahora No cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion

atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, 4 forma parte de Menor a 5.00 pp
NO POR Sector, Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando nuestro portafolio
AHORA rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC.

de estrategia
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