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Nuevo INPC para Nuevos Patrones de Consumo
La Gltima vez que se actualizo el indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC) fue en 2013. Desde entonces, han
cambiado los patrones de consumo de los mexicanos en términos de qué se consume, cuanto se gasta y donde se
adquiere cada bien o servicio, por ello la necesidad de actualizar la canasta basica. Adicionalmente, diversos organismos
internacionales, como el FMI, recomiendan realizar este ejercicio peridédicamente (ver: Anuncian Cambios Inflacion).
Para ésto, el INEGI utiliz6 por primera vez encuestas de gasto de los hogares que abarcaran un afio completo
(ENGASTO vs. ENIGH con periodicidad trimestral).

Tabla 1. Cambio en Ponderadores (%)
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Fuente: GFBx+ / INEGI.

Sin Efecto Relevante en Perspectivas de Precios y Politica Monetaria

La nueva canasta podria reflejar: i) mayor volatilidad dado el incremento en el peso del indice no subyacente (incorpora
energeéticos y agropecuarios); y, ii) marginalmente, una menor incidencia del efecto traspaso del tipo de cambio al
consumidor final dado una modesta contraccién en la ponderacion de mercancias no alimenticias (ver tabla 1).
Inicialmente, estimamos un posible incremento en la tasa anual de la inflacién general de hasta 14 pbs al cierre
de afio. No obstante, esperaremos contar con la informacién completa (publicacién 23 de agosto) en caso de ajustar
nuestro prondstico actual (4.2%). Con lo anterior, seguimos esperando que la inflacion mantenga su tendencia a la baja,
y prevemos poco probable que la nueva medicién altere significativamente las préximas decisiones de politica monetaria.
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Actualizacion Necesaria

La actualizacién obedece a la necesidad de contar con un indice que sea
representativo de la forma en la que se consume en un pais, en funcion de qué es lo
que se compra, a cuanto ascienden las erogaciones relacionadas y donde se
adquieren o contrata cada bien o servicio. Es por esto que, tanto la practica
internacional como la norma interna del INEGI, recomiendan que el INPC sea
actualizado de forma periddica. Incluso, hay paises que realizan ejercicios similares
de forma anual (ver Anuncian Cambios Inflacion).

Para capturar los patrones de consumo, el FMI recomend6 al INEGI el utilizar una
encuesta que englobe por completo el ciclo del consumo (tipicamente un afio
calendario), para lo cual se cre6 la ENGASTO, ya que anteriormente se utilizaba la
ENIGH (periodos trimestrales). Ademaés, el INEGI atendié la recomendacion de
considerar poblaciones que tuvieran menos de 15 mil habitantes con la finalidad de
evitar una sub-ponderacién del ambito rural. Un resultado adicional es que los ajustes
permitiran una mayor adecuacion para su comparacion internacional.

Aumenta Numero de Genéricos a 299, Cambian sus Pesos

Algunos genéricos se fusionaron, otros se agruparon al interior de otros, dos
desaparecieron y otro tanto se agregaron. Estas modificaciones tienen la finalidad de
gue la canasta basica cuente con los bienes y servicios que actualmente son
consumidos por los mexicanos. En la Tabla 2 puede observarse la salida y entrada
de nuevos genéricos. Destaca el caso de la larga distancia nacional, la cual
desaparecié como consecuencia de la Reforma en Telecomunicaciones.

Con la nueva canasta, destaca que los tres genéricos que tuvieron mayores
aumentos en su ponderacion estan relacionados a energia y alimentos: gasolina de
bajo octanaje (+1.57 pp.), refrescos envasados (0.97 pp.) y loncherias, fondas,
torterias y taquerias (+0.70 pp.). Por el contrario, entre los que tuvieron mayor
disminucion encontramos algunos servicios: vivienda propia (-2.14 pp.), electricidad (-
1.32 pp.) y renta de vivienda (-1.21 pp.). En el agregado, esto es consistente con el
aumento en el componente no subyacente de la inflaciobn y las mercancias
alimenticias, y con la caida en el rubro de servicios (Ver Tabla 1).

Dichos cambios obedecen, por un lado, a la mayor relevancia en el rubro de
alimentos con la incorporacién del ambito rural (poblaciones menores a 15 mil habs.),
mismo que tiende a consumirse una mayor proporcion de alimentos respecto al total
del gasto, mientras que la erogacion en vivienda tiende a ser menor. Por otro lado, el
constante incremento en los hidrocarburos, ya que éste ha generado que la
proporcion del gasto destinado a éstos sea a precios actuales mayor, respecto a la
Ultima actualizacion.
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Tabla 2. Entrada y Salida de Genéricos

Leche de soya Calentadores de agua

Té Larga distancia nacional
Productos para rep. menor de vivienda

Lamparas

Alfombras y otros materiales para pisos

Herramientas y equipo grande para hogar

Herramientas pequefias y acc. diversos

Transporte escolar

Paqueteria

Servicios para mascotas

Tabla 3. Genéricos con Mayor Peso

Vivienda propia 12.01
Gasolina de bajo octanaje 5.36
Loncherias, fondas, torterias y taquerias 4.58
Restaurantes y similares 2.83
Gas doméstico LP 2.17
Renta de vivienda 2.17
Carne de res 2.16
Refrescos envasados 2.06
Automoviles 1.90
Tortilla de maiz 1.87

Fuente: GFBx+ / INEGI.


http://estrategia.vepormas.com/2017/08/23/econotris-se-anuncian-cambios-a-la-inflacion-mx/

REVELACION DE INFORMACION DE REPORTES DE ANALISIS DE CASA DE
BOLSA VE POR MAS, S.A. DE C.V., GRUPO FINANCIERO VE POR MAS,
destinado a los clientes de CONFORME AL ARTICULO 50 DE LAS Disposiciones de
caracter general aplicables a las casas de bolsa e instituciones de crédito en materia
de servicios de inversion (las “Disposiciones”).

Rodrigo Heredia Matarazzo, Rafael Antonio Camacho Pelaez, Dianna Paulina Ifiiguez
Tavera, Carlos Norman Pérez Carrizosa, Raul Eduardo Uribe Sanchez, Miriam
Gomez Romero, Mariana Paola Ramirez Montes, Alejandro Javier Saldafia Brito,
Maricela Martinez Alvarez y Gustavo Hernandez Ocadiz, analistas responsables de la
elaboracion de este Reporte estan disponibles en, www.vepormas.com, el cual refleja
exclusivamente el punto de vista de los Analistas quienes Unicamente han recibido
remuneraciones por parte de BX+ por los servicios prestados en beneficio de la
clientela de BX+. La remuneracion variable o extraordinaria que han percibido esta
determinada en funcién de la rentabilidad de Grupo Financiero BX+ y el desempefio
individual de cada Analista.

El presente documento fue preparado para (uso interno/uso personalizado) como
parte de los servicios asesorados y de Analisis con los que se da seguimiento a esta
Emisora, bajo ningiin motivo podra considerarse como una opinién objetiva sobre la
Emisora ni tampoco como una recomendacion generalizada, por lo que su
reproduccion o reenvio a un tercero que no pueda acreditar su recepcion
directamente por parte de Casa de Bolsa Ve Por Méas, S.A. de C.V. libera a ésta de
cualquier responsabilidad derivada de su utilizacion para toma de decisiones de
inversion.

Las Empresas de Grupo Financiero Ve por Mas no mantienen inversiones arriba del
1% del valor de su portafolio de inversion al cierre de los Ultimos tres meses, en
instrumentos objeto de las recomendaciones. Los analistas que cubren las emisoras
recomendadas es posible que mantengan en su portafolio de inversion, la emisora
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Categoria
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recomendada. Conservando la posicién un plazo de por lo menos 3 meses. Ningun
Consejero, Director General o Directivo de las Empresas de Grupo Financiero, fungen
con algun cargo en las emisoras que son objeto de las recomendaciones.

Casa de Bolsa Ve por Mas, S.A. de C.V. y Banco ve por Mas, S.A., Institucion de
Banca Mudltiple, brinda servicios de inversion asesorados y no asesorados a sus
clientes personas fisicas y corporativas en México y en el extranjero. Es posible que a
través de su area de Finanzas Corporativas, Cuentas Especiales, Administracion de
Portafolios u otras le preste o en el futuro le llegue a prestar algin servicio a las
sociedades Emisoras que sean objeto de nuestros reportes. En estos supuestos las
entidades que conforman Grupo Financiero Ve Por Mas reciben contraprestaciones
por parte de dichas sociedades por sus servicios antes referidos. La informacion
contenida en el presente reporte ha sido obtenida de fuentes que consideramos
fidedignas, aun en el caso de estimaciones, pero no es posible realizar manifestacién
alguna sobre su precision o integridad. La informacion y en su caso las estimaciones
formuladas, son vigentes a la fecha de su emision, estan sujetas a modificaciones
que en su caso y en cumplimiento a la normatividad vigente sefialaran su
antecedente inmediato que impliqgue un cambio. Las entidades que conforman Grupo
Financiero Ve por Mas, no se comprometen, salvo lo dispuesto en las “Disposiciones”
en términos de serializar los reportes, a realizar compulsas o versiones actualizadas
respecto del contenido de este documento.

Toda vez que este documento se formula como una recomendacion generalizada o
personalizada para los destinatarios especificamente sefialados en el documento, no
podré ser reproducido, citado, divulgado, utilizado, ni reproducido parcial o totalmente
aun con fines académicos o de medios de comunicacion, sin previa autorizacion
escrita por parte de alguna entidad de las que conforman Grupo Financiero Ve por
Mas.

Diferencia Vs.
Rendimiento
IPyC

Condicion
En Estrategia

Emisora que cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion atractiva. Los 6

elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura ~Forma parte de

Mayor a 5.00 pp

FAVORITA Financiera, Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio nuestro portafolio

Objetivo es superior al estimado para el IPyC. de estrategia

Emisora que esta muy cerca de cumplir nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion

atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Puede o no formar En un rango igual o
ATENCIONI Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del  parte de nuestro menor a 5.00 pp
I ’ Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. portafolio de

estrategia

Emisora que por ahora No cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion

atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, g forma parte de Menor a 5.00 pp
NO POR Sector, Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando . \astro portafolio
AHORA rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC.

de estrategia
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