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Indicador Alterno de Inflacion
El indicador de Inflacion CDMX Bx+ calcula las variaciones mensuales de precios de una canasta de bhienes y servicios para la clase
media de la CDMX ($50 mil promedio al mes por hogar). Se trata de un indicador alternativo al publicado por el INEGI (ver gréafica 1)
ya que atiende a un segmento en particular de la poblacién. El objetivo de la nota es ayudar a la toma de decisiones de inversion
mediante el conocimiento de los rendimientos reales (descontando inflacién) en la creacion de patrimonio.

Julio 0.97% m/m: Presiones por Turismo
A continuacion presentamos los factores de incidencia en nuestro indicador para julio:

+ Esparcimiento y cultura. En pleno periodo vacacional, que tipicamente ocurre con la salida de los nifios de
clases, los paquetes turisticos (vuelo y hotel) mostraron los mayores avances. También, el transporte aéreo subio
sus precios, aunque particularmente ocurrié en aquellas rutas hacia destinos turisticos y no de negocios.

+ Ropa, calzado y accesorios. Después de un periodo prolongado de descuentos, observamos un rebote en el
componente, particularmente para la ropa de nifia y mujer. En algunos casos, los precios regresaron a los niveles
registrados en nuestro levantamiento de dos meses atras.

+ Medicamentos. Tanto medicinas como el material de curacion presentaron variaciones positivas respecto a
junio. En particular, para las enfermedades relacionadas a la piel, alergias, inflamacion y hepatitis. Posiblemente,
este componente también haya sido afectado por el fin de la temporada de promociones.

Tabla 1. Inflacion CDMX Bx+ Por Componentes

Var. % Mensual

abr-18 may-18 jun-18
Total 0.05 0.58 0.11 0.97
Supermercado 0.9 1.3 0.5 0.15
Alim. y beb. Fuera del Hogar 1.3 -0.1 3.2 -0.97
Transporte 0.0 0.0 0.2 0.12
Mantenimiento del hogar 0.0 0.1 -0.1 0.78
Servicios personales 0.0 0.0 0.0 0.00
Medicamentos -0.5 0.8 0.6 0.25
Educacion 0.0 0.0 1.8 0.00
Vivienda -1.2 1.3 -0.4 -0.98
Telefonia 0.0 0.6 0.5 0.00
Ropa, calzado y accesorios 0.0 -1.8 -5.2 9.78
Articulos del Hogar 1.0 5.3 0.1 -1.89
Esparcimiento y cultura -1.1 1.0 -5.6 11.92
Tramites y otros serv. Gobierno 0.0 0.0 0.0 0.00

Fuente: GFBx+.
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Grafica 1. Evolucién de la Inflacion CDMX Bx+ (m/m%) + Transporte. En linea con los incrementos en el precio internacional del petréleo, la

gasolina registré alzas en el mes en cuestion, mismas que no fueron contrarrestadas por

CDMX BX+ =—=INEGI CDMX otros elementos del componente de transporte (servicios de metro, taxi, refacciones y
20 - mantenimiento de vehiculos, etc.) como sucedioé en meses atras. Es de mencionar que, a
lo largo del presente afio hemos detectado que los precios de la gasolina se han
15 4 incrementado constantemente.
1.0 4 /\
05 | ~—  / Energéticos: Elemento Importante en la Inflacion .
' j En esta ocasion queremos enfatizar que un aumento en el precio del petréleo no sélo incide en
0.0 ) — ) el componente de transporte via gasolina, sino que existen otros efectos que se propagan en
N— otros rubros.
-0.5 -
1.0 - En ese sentido, el precio del gas LP también se determina por la cotizacion internacional del
oct-17 ene-18 abr-18 hidrocarburo. Lo anterior, derivado de que se utiliza un proceso de destilacion fraccionada del
petréleo para poder obtener gases que se requieren para la conformacion de gas LP (propano
Fuente: GEBx+/ INEGI. particularmente). De ahi que el rubro de gas LP, que se encuentra en nuestro indicador en el

componente de vivienda, lleve tres meses consecutivos al alza (0.30% en julio), aunque no se

Nota 1. Los indices del INEGI y de Bx+ difieren por su metodologia. La haya reflejado este mes porque otros servicios se expandieron de forma importante.

distribucion del gasto de la clase media de la capital del pais es diferente a la
correspondiente al INEGI, por lo que los pesos de cada segmento no son iguales o ] ] o
(ver metodologia adelante). Adicionalmente, el caso del supermercado tiende a reflejar el encarecimiento del transporte y

del proceso productivo, aunque es dificil aislar el efecto de mayores precios de combustible.

Metodologia para Calculo de Inflacion CDMX Bx+ Canasta Agrupada en 13 Componentes
La Inflacion CDMX Bx+ considera alrededor de 600 bienes y servicios agrupados
en 13 componentes (ver tabla 1). El muestreo de juicio no probabilistico se realizd

EaladRandcadore saeGasia con mas de 60 fuentes de informacién de comercios afiliados a la ANTAD,

Concepto . GFBX+ . Y o : .

1 . Céamaras de Comercio y tiendas especializadas. Es de mencionar que, dichos
AyB™ Dentro del Hogar, Cuidado Personal, etc. 20.74 . . . .
Vivienda 17.06 comercios fueron seleccionados con base en la preferencia de la clase media de la

- ' CDMX para adquirir los articulos. Finalmente, en el levantamiento, se persigue
Educacion 12.36 . . L . L . .
mantener consistencia en las caracteristicas de los bienes y servicios (i.e. calidad,
Transporte 11.42 ; . . . L .
Al Eobidas F SelH 9.55 cantidad, presentacion), para asi garantizar que las variaciones en precios no
'mem_os_y ebidas Fuera del Hogar : estén incididas por cambios en éstas.
Mantenimiento del Hogar 9.14
Ropay Accesom.)s_ 513 Ponderadores de Gasto Adecuados al Segmento
Cultura y Esparcimiento 4,99 . .
Para su calculo se incorporan ponderadores de gasto conforme a una encuesta
Salud 3.36 . X . .
Tl o 507 levantada por GFBx+ para el segmento de interés en el periodo que abarcé del 12
Se e(.:().muglcamonles 1'74 de octubre del 2017 al 3 de noviembre de 2017, misma que cumple los
ervicios Fersonales — : requerimientos técnicos de la teoria central del limite. Los resultados de nuestro
Muebles y Electrodomesticos _ o 1.38 sondeo arrojaron que la mayor proporcion del gasto por hogar se realiza en bienes
Licencias, titulos, pago de derechos, tenencia y verificacion 1.06

adquiridos en el supermercado, vivienda y educacion (ver tabla 2).
1 Alimentos y Bebidas. Fuente: GFBX+.
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BOLSA VE POR MAS, S.A. DE C.V.,, GRUPO FINANCIERO VE POR MAS,
destinado a los clientes de CONFORME AL ARTICULO 50 DE LAS Disposiciones de
caracter general aplicables a las casas de bolsa e instituciones de crédito en materia
de servicios de inversion (las “Disposiciones”).

Rodrigo Heredia Matarazzo, Rafael Antonio Camacho Pelaez, Dianna Paulina Ifiiguez
Tavera, Carlos Norman Pérez Carrizosa, Raul Eduardo Uribe Sanchez, Miriam
Gomez Romero, Mariana Paola Ramirez Montes, Alejandro Javier Saldafia Brito,
Maricela Martinez Alvarez y Gustavo Hernandez Ocadiz, analistas responsables de la
elaboracion de este Reporte estan disponibles en, www.vepormas.com, el cual refleja
exclusivamente el punto de vista de los Analistas quienes Unicamente han recibido
remuneraciones por parte de BX+ por los servicios prestados en beneficio de la
clientela de BX+. La remuneracion variable o extraordinaria que han percibido esta
determinada en funcién de la rentabilidad de Grupo Financiero BX+ y el desempefio
individual de cada Analista.

El presente documento fue preparado para (uso interno/uso personalizado) como
parte de los servicios asesorados y de Andlisis con los que se da seguimiento a esta
Emisora, bajo ningiin motivo podra considerarse como una opinidon objetiva sobre la
Emisora ni tampoco como una recomendacién generalizada, por lo que su
reproduccion o reenvio a un tercero que no pueda acreditar su recepcion
directamente por parte de Casa de Bolsa Ve Por Més, S.A. de C.V. libera a ésta de
cualquier responsabilidad derivada de su utilizacion para toma de decisiones de
inversion.

Las Empresas de Grupo Financiero Ve por Mas no mantienen inversiones arriba del
1% del valor de su portafolio de inversién al cierre de los Ultimos tres meses, en
instrumentos objeto de las recomendaciones. Los analistas que cubren las emisoras
recomendadas es posible que mantengan en su portafolio de inversién, la emisora
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recomendada. Conservando la posiciéon un plazo de por lo menos 3 meses. Ningun
Consejero, Director General o Directivo de las Empresas de Grupo Financiero, fungen
con algun cargo en las emisoras que son objeto de las recomendaciones.

Casa de Bolsa Ve por Mas, S.A. de C.V. y Banco ve por Mas, S.A., Institucion de
Banca Mudltiple, brinda servicios de inversion asesorados y no asesorados a Ssus
clientes personas fisicas y corporativas en México y en el extranjero. Es posible que a
través de su area de Finanzas Corporativas, Cuentas Especiales, Administracion de
Portafolios u otras le preste o en el futuro le llegue a prestar algin servicio a las
sociedades Emisoras que sean objeto de nuestros reportes. En estos supuestos las
entidades que conforman Grupo Financiero Ve Por Mas reciben contraprestaciones
por parte de dichas sociedades por sus servicios antes referidos. La informacion
contenida en el presente reporte ha sido obtenida de fuentes que consideramos
fidedignas, aun en el caso de estimaciones, pero no es posible realizar manifestacion
alguna sobre su precision o integridad. La informacion y en su caso las estimaciones
formuladas, son vigentes a la fecha de su emisidn, estan sujetas a modificaciones
gque en su caso y en cumplimiento a la normatividad vigente sefialardn su
antecedente inmediato que implique un cambio. Las entidades que conforman Grupo
Financiero Ve por Mas, no se comprometen, salvo lo dispuesto en las “Disposiciones”
en términos de serializar los reportes, a realizar compulsas o versiones actualizadas
respecto del contenido de este documento.

Toda vez que este documento se formula como una recomendaciéon generalizada o
personalizada para los destinatarios especificamente sefialados en el documento, no
podra ser reproducido, citado, divulgado, utilizado, ni reproducido parcial o totalmente
aun con fines académicos o de medios de comunicacion, sin previa autorizacion
escrita por parte de alguna entidad de las que conforman Grupo Financiero Ve por
Mas.

Diferencia Vs.
Rendimiento
IPyC

Condicion
En Estrategia

Emisora que cumple nuestros dos requisitos béasicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion atractiva. Los 6

elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Forma parte de

Mayor a 5.00 pp

FAVORITA Financiera, Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio nuestro portafolio

Objetivo es superior al estimado para el IPyC. de estrategia

Emisora que esta muy cerca de cumplir nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion

atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Puede o no formar En un rango igual o
ATENCIONI Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del  parte de nuestro menor a 5.00 pp
! ’ Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. portafolio de

estrategia

Emisora que por ahora No cumple nuestros dos requisitos béasicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion

atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, g forma parte de Menor a 5.00 pp
NO POR Sector, Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacion atractiva sucede cuando nuestro portafolio
AHORA rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. de estrategia
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