Econotris: Repuntan Ventas ANTAD en Febrero

CATEGORIA: Econémico. OBJETIVO DEL REPORTE: Comentario breve y oportuno de un evento sucedido en los ltimos minutos.

MEXICO

Var. que Afecta Actual
Tipo de Cambio 19.35
Inflacion 3.94
Tasa de Referencia 8.25
PIB 1.70
Tasa de 10 Afos 8.02
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Laboratorio Burséatil / Nuestra Filosofia

e Noticia; La ANTAD publicé su crecimiento de ventas,

mismo que ascendio a 3.3% para Mismas Tiendas las cuales
no contemplan a las tiendas construidas en los Ultimos 12
meses, mientras que el crecimiento de las ventas de Tiendas
Totales fue de 7.8%. Aunque el indicador repunté respecto al
mes anterior (2.5%), aun se mantiene por debajo del
observado durante 2018 (5.1% promedio).

* Relevante: Ante la ausencia de efectos calendario durante
febrero, el desempefio de las ventas minoristas responde a la
evolucion positiva de algunas variables macroeconémicas
relacionadas al consumo privado (inflacién, salarios, remesas
y confianza) y a la normalizacion en los habitos de consumo
de los hogares después de los eventos atipicos del mes
anterior (desabasto de combustibles).

o Implicacion: Consideramos que el consumo privado,
principal componente del PIB, continuard creciendo en los
préoximos meses aunque lo hard a un ritmo menor, dando
soporte al crecimiento de la economia mexicana en medio de
un entorno de incertidumbre.

Grafica 1. Ventas y Salario Real (Var. % Anual)
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Fuente: GFBX+/ ANTAD / INEGI / STPS.

BX+

Variables Soportan Consumo
La inflacion mostré una ligera moderacion en su Ultima lectura,
mientras que las remesas continGan creciendo, lo anterior ha
permitido que el poder adquisitivo de los hogares se fortalezca. El
repunte en las ventas revela que el comportamientos defensivo
de los consumidores mostrado el mes anterior, se debié en gran
parte a eventos adversos no recurrentes.

Confianza NO Logra Permear en Gasto

La confianza del consumidor alcanz6 en febrero niveles
histéricos, principalmente por la evaluacion que hacen los
consumidores sobre la situacion esperada para los proximos 12
meses del hogar y del pais. Sin embargo, la mejora en la
evaluacion de las condiciones actuales ha sido menor. Ademas,
hay que considerar que el indicador de confianza del consumidor
no refleja necesariamente las condiciones socioeconomicas de
los hogares de forma objetiva. Por lo anterior, es posible que el
avance en la confianza no haya permeado en mayor magnitud.

Consumo Continuara Creciendo en 2019

Prevemos un detrimento marginal en el empleo para 2019; sin
embargo, la desocupaciébn se mantendria en niveles
relativamente bajos. Adicionalmente, el continuo avance en
remesas y la expectativa de una menor inflacion promedio
respecto a 2018, dara soporte al consumo privado. Con lo
anterior, la variable presentarda tasas de crecimiento positivas,
aunque en menor magnitud que en afios anteriores.

Grafica 2. Ventas, Confianza y Crédito (Var. % Anual)
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ICC: indice de confianza del consumidor. Fuente: GFBX+ / ANTAD /
INEGI.
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REVELACION DE INFORMACION DE REPORTES DE ANALISIS DE CASA DE
BOLSA VE POR MAS, S.A. DE C.V., GRUPO FINANCIERO VE POR MAS,
destinado a los clientes de CONFORME AL ARTICULO 47 DE LAS Disposiciones de
caracter general aplicables a las entidades financieras y demas personas que
proporcionen servicios de inversion (las “Disposiciones”).

Juan F. Rich Rena, Rafael Antonio Camacho Peldez, Marisol Huerta Mondragon,
Eduardo Lopez Ponce, Alejandro Javier Saldafia Brito, Angel Ignacio Ilvan Huerta
Monzalvo, Maricela Martinez Alvarez y Gustavo Hernandez Ocadiz, analistas
responsables de la elaboracion de este Reporte estan disponibles en,
www.vepormas.com, el cual refleja exclusivamente el punto de vista de los Analistas
quienes Unicamente han recibido remuneraciones por parte de BX+ por los servicios
prestados en beneficio de la clientela de BX+. La remuneracion variable o
extraordinaria que han percibido esta determinada en funcién de la rentabilidad de
Grupo Financiero BX+ y el desempefio individual de cada Analista.

El presente documento fue preparado para (uso interno/uso personalizado) como
parte de los servicios asesorados y de Analisis con los que se da seguimiento a esta
Emisora, bajo ningiin motivo podra considerarse como una opinién objetiva sobre la
Emisora ni tampoco como una recomendacion generalizada, por lo que su
reproduccion o reenvio a un tercero que no pueda acreditar su recepcion
directamente por parte de Casa de Bolsa Ve Por Més, S.A. de C.V. libera a ésta de
cualquier responsabilidad derivada de su utilizacion para toma de decisiones de
inversion.

Las Empresas de Grupo Financiero Ve por Mas no mantienen inversiones arriba del
1% del valor de su portafolio de inversién al cierre de los Gltimos tres meses, en
instrumentos objeto de las recomendaciones. Los analistas que cubren las emisoras
recomendadas es posible que mantengan en su portafolio de inversién, la emisora
recomendada. Conservando la posicion un plazo de por lo menos 3 meses. Ningln

Categorias y Criterios de Opinion
Categoria

Caracteristicas

Criterio

| En Tres Minutos

Consejero, Director General o Directivo de las Empresas de Grupo Financiero, fungen
con alguln cargo en las emisoras que son objeto de las recomendaciones.

Casa de Bolsa Ve por Mas, S.A. de C.V. y Banco ve por Mas, S.A., Institucion de
Banca Mudltiple, brinda servicios de inversion asesorados y no asesorados a sus
clientes personas fisicas y corporativas en México y en el extranjero. Es posible que a
través de su area de Finanzas Corporativas, Cuentas Especiales, Administracion de
Portafolios u otras le preste o en el futuro le llegue a prestar algin servicio a las
sociedades Emisoras que sean objeto de nuestros reportes. En estos supuestos las
entidades que conforman Grupo Financiero Ve Por Mas reciben contraprestaciones
por parte de dichas sociedades por sus servicios antes referidos. La informacion
contenida en el presente reporte ha sido obtenida de fuentes que consideramos
fidedignas, aun en el caso de estimaciones, pero no es posible realizar manifestacion
alguna sobre su precision o integridad. La informacion y en su caso las estimaciones
formuladas, son vigentes a la fecha de su emision, estan sujetas a modificaciones
que en su caso y en cumplimiento a la normatividad vigente sefialaran su
antecedente inmediato que impliqgue un cambio. Las entidades que conforman Grupo
Financiero Ve por Mas, no se comprometen, salvo lo dispuesto en las “Disposiciones”
en términos de serializar los reportes, a realizar compulsas o versiones actualizadas
respecto del contenido de este documento.

Toda vez que este documento se formula como una recomendaciéon generalizada o
personalizada para los destinatarios especificamente sefialados en el documento, no
podré ser reproducido, citado, divulgado, utilizado, ni reproducido parcial o totalmente
aun con fines académicos o de medios de comunicacion, sin previa autorizacion
escrita por parte de alguna entidad de las que conforman Grupo Financiero Ve por
Mas.

Diferencia Vs.
Rendimiento
IPyC

Condicion
En Estrategia

Emisora que cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion atractiva. Los 6

elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Estructura Forma parte de

Mayor a 5.00 pp

FAVORITA Financiera, Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacién atractiva sucede cuando rendimiento potencial del Precio nuestro portafolio

Objetivo es superior al estimado para el IPyC. de estrategia

Emisora que esta muy cerca de cumplir nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion

atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad, Sector, Puede o no formar En un rango igual o
ATENCIONI Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracion. Una valuacion atractiva sucede cuando rendimiento potencial del  parte de nuestro menor a 5.00 pp
! ’ Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. portafolio de

estrategia

Emisora que por ahora No cumple nuestros dos requisitos basicos: 1) Ser una empresa extraordinaria; 2) Una valuacion
NO POR atractiva. Los 6 elementos que analizamos para identificar una empresa extraordinaria son: Crecimiento, Rentabilidad,  \ forma parte de Menor a 5.00 pp

Sector, Estructura Financiera, Politica de Dividendos, y Administracién. Una valuacion atractiva sucede cuando nuestro portafolio
AHORA rendimiento potencial del Precio Objetivo es superior al estimado para el IPyC. de estrategia
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