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Resumen Trimestral

El sector consumo presentd resultados financieros al 2T25 débiles, aunque ya se esperaba un escenario retador, los
resultados fueron afectados por el clima, y una menor brecha de tipo de cambio, ademds de presiones operativas y
elevadas bases de comparacioén en utilidades. Entre los principales factores del trimestre observamos:

= Efecto Calendario. Las empresas vieron un incremento en el consumo debido a las vacaciones de Semana Santa
en abril de este afio, comparado con el afio previo que fue en marzo.

= Clima. Durante el mes de junio se registré una temporada de lluvias extraordinaria que se compara con una
temporada de calor el afio previo, lo cual afectd principalmente la venta de bebidas y mitigd el efecto positivo
de calendario.

= Tipo de cambio. Efecto de la depreciacidén del peso mexicano frente al délar y otras divisas de América Latina
(517.24 al 2T24 vs $19.50 al 2T25 en promedio), que impulsé contablemente los ingresos de las operaciones en
el extranjero. Aunque también impacté en los costos financieros de la deuda en ddlares de las empresas, y
pérdidas/ganancias cambiarias.

= Consumidor cauteloso. Aunque en menor medida, se observd un consumidor cauteloso aun por la
incertidumbre econdmica en EE.UU. y México principalmente.

Utilidad Neta | Var. % a/a 2T25 vs 2T24 Contraccion en Utilidades
El sector consumo presentd una contraccion de 20.8%
B a/a en utilidades netas, una caida mas profunda que la
P estimada por el consenso de 4.8% a/a.
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Cabe mencionar que el sector consumo (basico y
discrecional) es el mas grande de los representados en
el IPC, por lo que los resultados toman mayor
relevancia para el indice.

Fuente: Andlisis BX+ / Reportes trimestrales de las emisoras
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Sector Alimentos

El volumen de ventas de las empresas fue moderado, ante la cautela de los consumidores en México y EE.UU.
Principalmente, donde el efecto cambiarios respaldd el crecimiento en ventas, y modesto resultados en utilidades.

* Alfa, ahora Sigma Alimentos, reportd cifras débiles, con caida en volimenes de venta, crecimiento marginal en
ingresos en ddlares, caida en utilidad neta pese al reembolso del seguro por las inundaciones del 4T24.

* Grupo Bimbo registrd crecimiento en ventas en todas las regiones en que opera, apoyado por tipo de cambio,
sin embargo mantiene presiones en margenes por costos de ventas y sumado el incremento en deuda, ha
impactado en su utilidad neta (-14.9% a/a). De esta forma, su ROE ha disminuido de 11.9% a 8.8% en el 2T25.

* Gruma presentd una caida de 3.6% a/a en ventas, sin embargo, este trimestre marcé un crecimiento marginal
de 0.5% en volumen total, con mejoras en margenes pero aun con caida en utilidad neta de -2.0% a/a en
délares.

* Grupo Herdez presentd un reporte trimestral mixto, con crecimiento en ventas, pero presiones a nivel operativo
con contraccién en margenes. No obstante, mantiene expansion en utilidad neta pese a pérdidas cambiarias y
mayores impuestos pagados.

ALFA 2,270 2,246 1.1% 312 279 11.8% 128 129 -0.8%
BIMBOA 107,503 98,272 9.4% 14,897 13,963 6.7% 2,823 3,317 -14.9%
GRUMAB 1,601 1,661 -3.6% 290 286 1.3% 134 137 -2.1%

HERDEZ 9,708 9,297 4.4% 1,575 1,600 -1.6% 358 354 1.1%

Fuente: Andlisis BX+ / Reportes trimestrales de las emisoras
*Datos en millones de ddlares para GRUMA y ALFA

Sector Consumo Discrecional

Aunque las estrategias comerciales mantuvieron al alza los ingresos de las empresas, observamos dindmicas
distintas a nivel operativo, mostrando resultados mixtos en utilidades.

* Alsea reportd cifras positivas en su 2T25, acelerando su crecimiento en ventas, apoyado por el desempefio en
todas sus regiones, aunque ligeramente ralentizado en ventas mismas tiendas. La compafia hizo frente al
incremento en costos y gastos, , mejorando ligeramente sus margenes. Por ultimo, se observa un incremento en
utilidad neta ante bajas bases de comparacion.

* Liverpool nuevamente presentd contracciones en sus margenes, que no pudieron ser compensados por el
incremento de ventas, deteriorando sus resultados operativos y netos, ante el incremento de gastos financieros
por mayor deuda.

m

ALSEA 21,474 18,905 13.6% 4,615 4,047 14.0% 1,111 282 294.0%
LIVEPOL 56,424 52,237 8.0% 8,625 9,283 -7.1% 3,299 6,218 -46.9%

Fuente: Andlisis BX+ / Reportes trimestrales de las emisoras
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Sector Bebidas

El sector presentd menores voliumenes de venta debido a la temporada de lluvias, sumado a las dificiles bases de
comparacioén, sin embargo, el tipo de cambio y estrategias de precios impulsaron sus resultados trimestrales.

* Arca Continental mostro resiliencia ante la caida en volumen, principalmente en México debido a la temporada
de lluvias, resaltando que el incremento en precios permitid el alza en ventas netas (+8.0% a/a). Por otro lado, el
incremento en costos y gastos deteriord ligeramente los margenes operativos y netos.

* Cuervo registré un crecimiento de 2.8% a/a en ingresos, apoyado por el efecto cambiario y la mejora en
volumen de México, lo que compensé la contraccién de volimenes las demas regiones. Por otro lado, mantiene
su expansidon en margenes por los bajos costos del agave, y eficiencias operativas, que sumado a ingresos
financieros y una baja base de comparacién impulsé el incremento de la utilidad neta un 300.4% a/a.

* Coca Cola Femsa presentd un reporte débil, nuevamente con caidas en volimenes, ante elevadas bases de
comparacion y una extensa temporada de lluvias que impacté en México, lo que fue compensando por tipo de
cambio y aumento de precios, sin embargo, los margenes se ven presionado y que sumado al incremento en
deuday por tanto mayores gastos financieros, impactaron la utilidad neta de la empresa.

m

63,427 58,702 8.0% 13,155 12,167 8.1% 5,467 5,404 1.2%
KOFUBL 72,917 69,456 5.0% 13,388 13,922 -3.8% 5,312 5,608 -5.3%
CUERVO 11,462 11,153 2.8% 2,687 2,303 16.7% 2,006 501 300.4%

Fuente: Andlisis BX+ / Reportes trimestrales de las emisoras
Sector Cuidado de la Salud

* Kimberly Clark de México nuevamente presentd un reporte trimestral débil, aunque mantiene su nivel en
ventas, apoyado por el efecto positivo de tipo de cambio, las presiones operativas siguen presionando con
fuerza los margenes de la empresa, y pese a algunas ganancias cambiarias, la utilidad neta sigue con tendencia
negativa.

* Genomma Lab presentd un 2T25 débil, con crecimiento marginal en ventas, impactado tanto por condiciones
climaticas en México y por la depreciacién del peso argentino, y pese a la contencidon de costos y gastos, las
pérdidas cambiarias en el trimestre deterioraron la utilidad neta de la empresa. No obstante, sobresale su
generacion de flujo de efectivo y mejora en ciclo de conversién de efectivo.

EBITDA Utilidad Neta

KIMBERA | 14,070 14,068 3,569 4,033 —11 5 1,866 2,133 —12 5
LABB 4,676 4,652 0.5 1,113 1,066 4.4 355 632 -43.8

Fuente: Andlisis BX+ / Reportes trimestrales de las emisoras
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Sector Minorista

El sector minorista mostrd resiliencia en ventas, apoyado por el efecto calendarios que compensd la cautela del
consumidor y la disminucion del trafico por las lluvias. A nivel neto, observamos elevadas bases de comparacion y
presiones por costos y gastos laborales.

* Chedraui mostré resiliencia en ventas, apoyado por tipo de cambio y aumento de ticket, en un entorno de
consumo de cautela, por otro lado, aunque comienza a liberar presiones, sus madargenes contindan
contrayéndose y por ultimo, un mayor gasto financiero y pago de impuestos presionaron su utilidad neta, no
obstante, rompid la racha de tres trimestres de contracciones.

* FEMSA presentd un reporte trimestral de débil, ya que pese al sélido desempefio de todas sus lineas de
negocios, el incremento en costos y gastos sigue presionando la rentabilidad a nivel operativa, y que sumado a
pérdidas cambiarias implicé una contraccion en utilidad neta. Resalta la disminucion de su efectivo,
considerando el pago de dividendos, pero también el incremento en la razén Deuda neta sobre Ebitda.

* WALMEX nuevamente reportd presiones a nivel operativo, y aunque mantiene crecimiento en México y
Centroamérica, el incremento en costos y gastos, sumado a la pérdida de palanca operativa impactaron su
rentabilidad. Por otro lado, se observa una disminucién en su flujo de efectivo luego del pago de dividendos

FEMSAUBD 211,364 198,744 6.3% 29,589 28,614 3.4% 5,593 15,669 -64.3%
CHDRAUIB 73,884 67,453 9.5% 6,552 6,161 6.3% 2,062 2,013 2.4%
WALMEX 246,254 227,415 8.3% 23,495 23,539 -0.2% 11,227 12,510 -10.3%
LACOMER 12,233 10,989 11.3% 1,434 1,141 25.7% 803 610 31.6%

Fuente: Andlisis BX+ / Reportes trimestrales de las emisoras
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. L. s Gustavo Hernandez Ocadiz 55 56251500 x 31709 ghernandezo@vepormas.com
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ésta de cualquier responsabilidad derivada de su utilizaciéon para
toma de decisiones de inversion. Adolfo Ruiz Guzman 55 11021800 x 32056 aruiz@vepormas.com
Las Empresas de Grupo Financiero Bx+ no mantienen inversiones
arriba del 1% del valor de su portafolio de inversién al cierre de los PROMOCION BURSATIL
ultimos tres meses, en instrumentos objeto de las recomendaciones.
Los analistas que cubren las emisoras recomendadas es posible Director promocién bursatil
que mantengan en su portafolio de inversion, la emisora
recomendada. Conservando la posicion un plazo de por lo menos 3 Manuel Ardines Pérez 55 56251500 x 31675 mardines@vepormas.com

meses. Ningun Consejero, Director General o Directivo de las
Empresas de Grupo Financiero Bx+, fungen con algun cargo en
las emisoras que son objeto de las recomendaciones.

Banco Bx+ y Casa de Bolsa Bx+ brindan servicios de inversion
asesorados y no asesorados a sus clientes personas fisicas y
corporativas en México y en el extranjero. Es posible que a través
de su éarea de Finanzas Corporativas, Cuentas Especiales,
Administracion de Portafolios u otras le preste o en el futuro le
llegue a prestar algun servicio a las sociedades Emisoras que sean
objeto de nuestros reportes. En estos supuestos las entidades que
conforman Grupo Financiero Bx+ reciben contraprestaciones por
parte de dichas sociedades por sus servicios antes referidos. La
informacion contenida en el presente reporte ha sido obtenida de
fuentes que consideramos fidedignas, aun en el caso de
estimaciones, pero no es posible realizar manifestacion alguna
sobre su precision o integridad. La informacion y en su caso las
estimaciones formuladas, son vigentes a la fecha de su emision,
estan sujetas a modificaciones que en su caso y en cumplimiento a
la normatividad vigente sefalaran su antecedente inmediato que
implique un cambio. Las entidades que conforman Grupo
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compulsas o versiones actualizadas respecto del contenido de este
documento.
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